
PIONNIÈRE !

ÉDITORIAL

Anisa International est un pionnier dans le secteur des 
pinceaux cosmétiques et des accessoires de beauté, animé 
par la passion d’une fabrication éthique, par l’innovation et 
conscient de sa responsabilité sociale. Fondée en 1992 et 
spécialisée principalement dans la conception et la 
fabrication de pinceaux cosmétiques, Anisa International a 
toujours su garder une longueur d'avance dans un secteur en 
constante évolution et fortement concurrentiel.
Nous possédons deux sites de production en propre. Nous 
revendiquons plus de 78 modèles brevetés ou en instance de 
brevet et nous collaborons avec plus de la moitié des marques 
de beauté les plus influentes dans le monde.
En possédant ces deux sites de production cela nous permet 
non seulement un contrôle total de la chaîne 
d'approvisionnement mais cela garantit un savoir-faire 
artisanal de qualité tout en ayant un process plus automatisé 
et plus propre. Nous privilégions évidemment la fabrication et 
l’utilisation de matériaux respectueux de l'environnement, 
une meilleure e�cacité énergétique et une réduction des 
déchets dans l'ensemble de nos activités. Sans oublier notre 
engagement indéfectible pour un traitement équitable et 
juste de nos employés à travers le monde.
Notre attachement profond pour un traitement éthique des 
animaux nous a notamment conduit à être le fer de lance de 
cette importante transition de l'industrie de la beauté en 
passant en 2017 des poils d'animaux aux fibres synthétiques. 
Ces fibres innovantes brevetées surpassent aujourd’hui les 
poils d'animaux.
Au cours des trois dernières décennies, nous avons connu une 
croissance remarquable. Nous avons fait de la formation 
d'une main-d'œuvre diversifiée et talentueuse la pierre 
angulaire de notre réussite. Nous employons 400 personnes 
dans le monde entier, dont 72 % sont des femmes, et notre 
équipe de direction est composée à 86 % de femmes 
occupant des postes de direction.
Notre position de leader dans le secteur de la beauté a été 
reconnu par Forbes, WWD, InStyle et bien d'autres. Nous 
avons reçu de nombreux prix, dont celui de Personnalité de 
l'année Beauty Matter, le Prix d'excellence des fournisseurs 
Estée Lauder pour l'innovation, le prix de la fondatrice 
féminine CEW et, plus récemment, le prix de l'Entrepreneur 
de l'année 2024 du Sud-Est décerné par Ernst & Young.

Anisa Telwar Kaicker
Fondatrice et CEO
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Quelle est la place d'Anisa aujourd'hui parmi 
les principaux fabricants de pinceaux ? 
Pourquoi les gens choisissent-ils Anisa ? 
Quels sont vos principaux atouts ? 

Anisa Telwar Kaicker : Nous sommes aujourd’hui 
clairement un leader mondial dans le domaine de la 
conception et de la fabrication de pinceaux. Et les 
marques de beauté les plus influentes au monde nous 
font confiance. Notre engagement en matière 
d’innovation, d’intégrité et de rigueur est reconnu. 
Nous ne nous contentons pas de fabriquer des 
pinceaux : nous développons des designs brevetés et 
des fibres durables qui améliorent la performance de 
nos produits. Les clients nous choisissent pour nos 
solutions clés en main, notre créativité qui permet de 
stimuler les ventes et notre compréhension de la 
stratégie de marque et des besoins des utilisateurs 
finaux. Nos points forts résident dans notre 
intégration verticale, notre engagement en matière de 
développement durable et notre incontestable 
leadership sur le plan créatif.
Vous êtes créateur, designer, fabricant et 

distributeur de vos produits. Vous maîtrisez donc 
l'ensemble de la chaîne. 

Anisa Telwar Kaicker : Posséder l'intégralité de la 
chaîne d'approvisionnement nous permet de 
garantir une qualité, une capacité d’innovation et 
une maîtrise exceptionnelles à chaque étape de la 
conception à la livraison finale. Nous pouvons 
prendre des décisions rapidement, nous adapter aux 
évolutions du marché et respecter des pratiques de 
fabrication éthiques sans compromission. Cela nous 
permet également d'être des partenaires fiables. 
Grâce à cette maîtrise totale de la chaîne, nous 
pouvons nous adapter de manière très précise aux 
besoins de chaque marque avec laquelle nous 
travaillons.

Quelle part de votre chi�re d'a�aires 
représentent les États-Unis, et quelle part 
est exportée, et vers quels pays ?

Anisa Telwar Kaicker : Les États-Unis restent notre 
principal marché avec 60 % de notre chiffre 
d’affaires. Mais notre présence sur le plan mondial 

est en nette augmentation. Les 40 % restant de notre 
activité sont réalisés avec de solides partenaires en 
Europe, en Asie, au Moyen-Orient et en Amérique 
latine. Nous nous concentrons plus particulièrement 
sur des marchés comme la Corée du Sud, la France et 
le Royaume-Uni, des pays où la demande en matière 
d’accessoires de beauté s'accélère.

Vous participez cette année à Make Up in 
Paris. Quelles sont vos ambitions sur le 
continent européen, et plus 
particulièrement en France ?

Anisa Telwar Kaicker : Nous avons déjà participé à 
Make Up in Paris dans le passé. Notre présence cette 
année est clairement la marque d’un regain d'intérêt 
notre part vis-à-vis du marché européen. La France 
reste l’épicentre de la beauté et c’est une priorité pour 
nous. Notre ambition est clairement de renforcer nos 
partenariats avec les marques européennes qui 
privilégient l'innovation, la durabilité et cherchent 
un design original . Nous sommes convaincus que le 
consommateur européen recherche une plus grande 
transparence, de la responsabilité et de la créativité.

Compte tenu de l'évolution quelque peu 
chaotique du commerce international, 
quelles sont vos marges de manœuvre ?

Anisa Telwar Kaicker : Posséder notre propre usine 
de fabrication nous confère un niveau d'agilité et de 
stabilité que beaucoup d'entreprises n'ont pas. Nous 
investissons constamment dans l'automatisation, la 
conformité et la résilience de notre chaîne d'approvi-
sionnement. Qu'il s'agisse de gérer les droits de 
douane, les réglementations en matière de développe-
ment durable ou l'évolution des attentes des consom-
mateurs, nous disposons de l'infrastructure et de la 
connaissance nécessaires pour nous adapter et 
évoluer rapidement. Nous explorons également 
toutes les opportunités en matière de délocalisation 
et de diversification de nos matières premières afin 
de réduire les risques et d'accroître notre flexibilité. 
Pour nous, le commerce international n'est pas un 
obstacle. C’est, au contraire, une opportunité pour 
consolider notre position de leader à l'échelle 
mondiale.

Notre fondatrice, Anisa Telwar Kaicker, a 
développé une collection exclusive et brevetée 
de fibres synthétiques qui égalent ou 
surpassent les performances des fibres 
animales. Ces fibres peuvent être 
personnalisées de nombreuses façons, en 
fonction de quatre caractéristiques clés : le 
diamètre, la forme, la longueur de la pointe et 
l'ondulation. L'épaisseur, la rigidité ou la 
résistance de la fibre ont une incidence directe 
sur sa résilience, sa durabilité et ses 
performances. Sa flexibilité est essentielle 
pour la prise et la restitution du produit, ainsi 
que pour sa capacité à estomper efficacement. 
Diverses caractéristiques des fibres sont 
essentielles pour optimiser leurs 

performances et maximiser la durée de vie des 
formules.
Il est aussi important de déterminer la forme et 
la densité de la tête de brosse.
En définissant le diamètre, la forme, la 
longueur de pointe et l’ondulation, chacune 
offrant un large éventail d'options, on met au 
point des pinceaux qui exploitent parfaitement 
les caractéristiques de la formule à laquelle ils 
sont associés. Quant aux viroles en aluminium, 
les avancées techniques des procédés de 
découpe laser ont élargi les horizons de la 
conception des têtes de pinceaux, offrant des 
possibilités infinies pour une application 
optimale, un contrôle parfait et d’excellents 
niveaux de couvrance .

Anisa Telwar Kaicker crée Anisa International en 1992 avec une ambition, celle de redéfinir le secteur des 
accessoires de beauté. À cette époque, les pinceaux étaient considérés comme un secteur secondaire. Elle pense 
au contraire qu’ils doivent être considérés comme des outils artistiques essentiels conçus de manière innovante et 
responsable. En 2003, trois étapes importantes sont franchies avec, d’une part, l'ouverture de sa propre usine de 
fabrication en Chine, puis l'utilisation de fibres synthétiques, bien avant qu'elles ne deviennent la norme dans 
l'industrie, et l'obtention de plusieurs brevets. Plus récemment, Anisa Telwar Kaicker crée Anisa Beauty, sa marque 
de vente directe au consommateur, qui permet de se rapprocher davantage de l'utilisateur final. Un seul objectif 
pour cette entrepreneuse, « améliorer l'expérience beauté ». Explications par l’intéressée…

« ACCESSOIRES » BEAUTÉ, UNE CATEGORIE QUI N’A RIEN « D’ACCESSOIRE » 

FIBRE, VIROLE, MANCHE : UN SAVOIR-FAIRE UNIQUE ! 
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COLLECTION 
« A-LINE »

Inspirée d'un design 
minimaliste cette 

collection offre une 
performance maximale 
dans un design qui lui 

est propre.

Pour répondre à la croissance fulgurante des tendances en matière de soins personnels, les pinceaux et 
accessoires de soin sont devenus incontournables. Cette gamme de pinceaux de soin haut de gamme est 
fabriquée à partir de fibres synthétiques de haute qualité. La gamme d’accessoires est conçue avec des 

matériaux innovants et haut de gamme pour une application optimale des produits sur la peau.

En associant des têtes de pinceaux innovantes à son catalogue de fibres brevetées, Anisa International propose le « top » des pinceaux 
destinés aussi bien aux consommateurs qu’aux professionnels. Nos collections incluent :

TOUT UN UNIVERS DE BROSSES POUR LE MAQUILLAGE !

COLLECTION 
« ARCH »

Cette collection allie 
des designs 

traditionnels au style 
contemporain, 
facilitant une 

application parfaite de 
toute formule poudre.

COLLECTION 
« DUAL SIDED »

Cette collection 
multitâche est munie 

de fibres 
synthétiques 
bicolores qui 

fonctionnent en 
synergie pour de 

multiples 
applications.

COLLECTION 
« LIQUID DROPS »

La technologie brevetée de cette 
collection crée une plateforme pour 

doser ou mélanger les produits 
permettant ainsi de personnaliser le 

quotidien.

COLLECTION 
« NOVA SKIN »

Cette collection brevetée est dotée 
d'une virole de forme unique 

associée à une tête profilée intuitive 
pour une application précise et 
contrôlée des formules de soin.

COLLECTION 
« PREP & PRIME »

Cette tête de pinceau en forme de 
cuillère allie rigidité pour une 

meilleure stabilité, centre dentelé 
pour une application contrôlée et 

pointes plus longues et flexibles pour 
une application uniforme.

COLLECTION 
« SKINCARE REVIVE »

Cette vaste collection propose des 
fibres innovantes en termes de 

diamètre, des matériaux mixtes et 
des formes uniques pour une 

application parfaite de toutes les 
formules de soin.

COLLECTION 
« HEXAGON »
Cette collection 

présente une tête de 
pinceau hexagonale 
innovante avec six 

degrés d'application 
qui assure une 

polyvalence 
optimale pour 

appliquer, estomper 
et sculpter.

COLLECTION 
« LIQUID TOUCH »

Inspiré par 
l'application délicate et 

précise du bout des 
doigts, ce design 

breveté associe une 
tête de pinceau 

innovante à une virole 
révolutionnaire 

découpée au laser.

COLLECTION 
« PINNACLE »

Cette collection est 
dotée d'une tête 

innovante brevetée 
qui offre une 

couvrance haute 
définition grâce à 

une série unique de 
combinaisons 
d'application.

COLLECTION 
« WEDGE »

La forme angulaire 
prononcée de cette 

collection, associée à des 
fibres denses à une pointe 

flexible, applique le 
produit de manière 

homogène sur la peau 
comme une éponge 

biseauté traditionnelle, 
mais avec performances « 

modernes ».

COLLECTION 
« XL »

Ces pinceaux 
surdimensionnés et 
gourmands offrent 

une application 
facile et infaillible 
pour une parfaite 

expérience 
sensorielle.

COLLECTION 
« GLIDER »

Cette collection 
présente une tête de 
pinceau à la forme 

concave 
spectaculaire qui 

épouse parfaitement 
les contours naturels 

du visage.

COLLECTION 
« DIFFUSION » 

Cette collection 
présente des pointes 
de fibres jusqu'à 50 % 

plus longues qui 
permet une parfaite 

application des 
formules de type 

liquide, poudre ou 
crème.

COLLECTION 
« SLOPE »

La forme intuitive, la 
résistance et la 

souplesse de cette 
collection 

garantissent une 
excellente 

performance.

COLLECTION 
« MULTI-TÂCHES 
UNIVERSELLES »

Cette collection 
permet d'utiliser 

différents produits du 
type baumes, sérums, 

produits hybrides 
soin/maquillage et 
formules en stick.

COLLECTION 
« FEATHERING »

Cette collection 
associe une virole 

découpée au laser avec 
une fibre innovante 

pour créer une forme 
unique, semblable à 

une plume, ainsi 
qu'une sensation et 

une expérience 
d'utilisation 

exceptionnelles.

COLLECTION 
« EYECONIC »

Cette collection 
inspirée des tendances 

des défilés propose 
des pinceaux et outils 

de pointe pour les 
yeux et les sourcils, 

utilisant des formes et 
des fibres innovantes 

pour maîtriser les 
techniques et 

applications les plus 
modernes.

COLLECTION 
« ARTISANALE » 

Chaque pinceau de 
cette collection est 

conçu avec un 
mélange de fibres 

unique qui 
révolutionne la façon 

de vous maquiller.

LE TOP DES PINCEAUX ET ACCESSOIRES SKINCARE
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L’ÉQUIPE 
La réussite passe d’abord et avant tout par l’équipe. Anisa emploie aujourd’hui plus de 400 personnes réparties principalement aux 

Etats-Unis, en Asie et en Angleterre. Une équipe dont les principaux dirigeants sont tous, à des degrés divers, des spécialistes 
du secteur de la Beauté.

UN OUTIL DE BEAUTÉ ESSENTIEL
Sarah Heath, Chief Marketing O�cer, a commencé 
sa carrière dans le monde de la cosmétique en 
1995 à Los Angeles au sein d'une petite start-up, 
Hard Candy. Au fil des années elle collabore avec 
des marques comme Urban Decay, Smashbox, 
Beautyblender et bien d'autres. Son action couvre 

des aspects aussi variés que le marketing, les relations publiques internes 
jusqu’au développement des produits.  
Quels sont, selon vous, les principaux atouts d'Anisa en tant que fabricant de 
pinceaux et d'accessoires ?

Sarah Heath : les atouts d’Anisa International peuvent se résumer en quatre points : 
l'innovation, la transparence, le service et, bien sûr, la qualité. Les consommateurs savent 
qu'en choisissant Anisa International, ils obtiennent les meilleurs pinceaux fabriqués dans 
une usine de fabrication sans égal. Ils ont un accès direct et sans intermédiaire. Ils savent 
également qu'ils peuvent compter sur Anisa et son équipe commerciale pour analyser leur 
formule et l'associer à chaque fois à l'applicateur le mieux adapté. Cela se traduit 
directement par une augmentation des ventes du pinceau et de la formule.

Comment la demande a-t-elle évolué ces dernières années et comment voyez-vous 
cette évolution dans les années à venir ?

Sarah Heath :  Je pense que les consommateurs sont plus que jamais conscients de 
l’importance d'un bon pinceau. Ils sont essentiels non seulement pour l'application du 
maquillage, mais aussi pour préparer la peau au maquillage. C'est un investissement très 
accessible et largement rentabilisé.

Le profil des consommateurs a-t-il évolué ?  

Sarah Heath :  Le profil s'est élargi à tous les âges et à tous les niveaux d'expérience. Les 
maquilleurs ont contribué à éduquer les consommateurs à l’utilisation des pinceaux, puis 
les réseaux sociaux ont permis d’informer le grand public quel que soit l’âge. Pour les plus 
jeunes, les pinceaux sont un moyen d'expression et permettent de concrétiser tous les looks 
qu'ils voient quotidiennement sur TikTok et Instagram. Pour les personnes les plus 
matures, le pinceau permet de lisser la texture, d'unifier le teint et de créer un aspect plus 
naturel, ce qui est difficile, voire impossible, avec les doigts.

Quels sont les produits phares d'Anisa qui ont fait sa renommée ?

Sarah Heath :  Notre gamme de fibres synthétiques brevetées égale ou surpasse les 
performances des poils naturels d'origine animale, tout en étant entièrement cruelty-free. 
Nous proposons également des pinceaux révolutionnaires aux formes brevetées qui ont 
remporté un franc succès, comme notre collection Pinnacle, qui se caractérise par une tête 
triangulaire et une virole avec des fibres méticuleusement disposées, disponible dans des 
tailles adaptées à tous les types de maquillage, du fond de teint aux soins pour les yeux, en 
passant par les soins du corps et de la peau. Nos brevets contribuent également à protéger 
les marques contre toute tentative de contrefaçon.

FAIRE LA DIFFÉRENCE
Avant de rejoindre Anisa International, Ana Julia 
Nsungui a passé près de 14 ans dans le groupe 
Aptar. Durant cette période, elle a occupé divers 
postes dans les domaines du marketing, du 
développement commercial sur le plan mondial, 
de la gestion de projets ainsi que dans le 
domaine des fusions/acquisitions. En tant que 

Chief Revenue O�cer chez Anisa International, elle gère également les 
relations avec les clients clés et contribue au leadership exécutif et à la 
planification commerciale à long terme. 

Votre expérience du secteur Beauté et, plus particulièrement, de ce marché en 
Europe ajoute une carte de plus dans le jeu d’Anisa ?

Ana Julia Nsungi  :  Effectivement cette connaissance approfondie du marché européen 
permet d’identifier les marques susceptibles de bénéficier des quelque trente années 
d'expertise d'Anisa International en matière d'innovation dans le domaine des pinceaux. 
Grâce à cet atout en matière de brevets de conception des fibres et grâce à cette 
expérience dans le lancement de pinceaux haute performance, Anisa International est 
bien positionnée pour progresser. Notre priorité en matière de fibres synthétiques, 
véganes et cruelty-free, associée à une fabrication éthique et à une compréhension fine 
des tendances émergentes, nous permet de proposer des solutions de pinceaux sur 
mesure, en phase avec les valeurs et les attentes des consommateurs européens.

L'o�re de produits Anisa se distingue par son extrême diversité et son 
engagement en faveur de l'innovation. Le marché européen est très 
concurrentiel. Quels sont les atouts d'Anisa pour relever ce défi ?

Ana Julia Nsungi  :  Chez Anisa International, l'innovation n'est jamais générique, elle 
est intentionnelle. Nous ne croyons pas à une approche universelle. Chaque pinceau que 
nous créons est le fruit d'une étroite collaboration avec nos partenaires, conçue pour 
améliorer la performance de leurs formules tout en restant fidèle à l'ADN de leur marque 
et aux attentes des consommateurs. Nos brevets exclusifs en matière de conception de 
fibres, associés à notre fabrication de pointe intégrée verticalement, garantissent que 
chaque concept devient un produit de haute qualité, prêt à être commercialisé. Cette 
approche nous permet de proposer des pinceaux véritablement différenciés qui non 
seulement répondent aux tendances du marché, mais les anticipent, aidant ainsi nos 
partenaires à se démarquer dans un univers de la beauté de plus en plus concurrentiel.

DESIGN ET INNOVATION 
Avant de rejoindre Anisa, Cindy Chang, Chief 
Product O�cer, a passé plus de dix ans dans 
l'industrie de la beauté et des biens de 
consommation. Elle rejoint Anisa en 2017.En tant 
que Chief Product O�cer, Cindy Chang dirige le 
développement stratégique mondial et la bonne 
exécution des lancements. Une fonction qui 

comprend la supervision de l'ensemble du process, du concept à la création, sans 
oublier la collaboration avec les équipes Design, R&D, Marketing et Opérations. 
Elle également un rôle clé dans l'analyse des tendances et l'identification des 
opportunités où Anisa peut se positionner comme leader.

Ce qui frappe en parcourant le site web d'Anisa, c'est la variété de ses produits et 
son engagement constant en matière d'innovation.

Cindy Chang  :  Notre stratégie repose sur deux principes fondamentaux : un design ciblé et 
une innovation continue. Nous ne nous contentons pas de fabriquer des pinceaux. Nous 
concevons des pinceaux et des accessoires qui améliorent l'expérience client en matière de 
maquillage et de soins. Notre approche consiste à allier une connaissance approfondie du 
marché à une expertise technique pour développer des produits intuitifs, performants et 
d'une finition soignée. Cela nous permet de proposer une gamme diversifiée de produits qui 
répond à un large éventail de besoins. Le design et l'innovation font partie intégrante de 
notre ADN, et nous investissons constamment dans l’utilisation de nouveaux matériaux et 
dans l’automatisation de nos fabrications.

Où en êtes-vous chez Anisa en termes d'innovations et de progrès 
dans ce domaine ?

Cindy Chang  : Nous avons été parmi les premiers à perfectionner une technologie à base de 
fibres synthétiques qui non seulement rivalise, mais surpasse les performances à base de poils 
naturels. Nous avons développé des fibres synthétiques qui non seulement offrent des 
performances exceptionnelles mais permettent également d’obtenir une plus grande 
régularité en matière de production de masse. Nous les adaptons à des produits de maquillage 
ou de soin spécifiques, quelle que soit leur texture ou leur viscosité, en combinant nos types 
de fibres brevetés et en créant des formes de pinceaux spécialisées qui offrent des 
performances impressionnantes tant au niveau de l'application que des ventes !

Quels progrès Anisa a-t-elle réalisés dans le domaine de l’environnement ?

Cindy Chang  : De la réduction de la consommation d'eau et d'énergie à la minimisation des 
déchets, nos installations de production certifiées LEED sont conçues dans une optique 
d'impact environnemental. Nous avons également mis en place des process en circuit fermé 
et nous utilisons des matériaux issus de sources responsables. Notre objectif est de montrer 
l'exemple en créant des brosses et des outils qui non seulement fonctionnent parfaitement, 
mais sont également fabriqués de manière responsable sur le plan environnemental et 
sociétal.

OBJECTIF EUROPE 
Stefan Zhu, Directeur Général, rejoint Anisa en 
novembre 2021. Il débute sa carrière chez Texas 
Instruments Chine en tant qu'ingénieur qualité 
puis occupe le poste de responsable qualité 
pour la région Chine élargie chez GE Energy. Il a 
également occupé les postes de responsable 
senior « Amélioration Continue » chez TE 

Connectivity Automotive Chine, de responsable des opérations à l'usine Jabil 
de Suzhou, de directeur général à l'usine Lesa�re de Mingguang et de 
directeur des opérations chez Qualipac Chine. En tant que directeur général de 
l'usine Anisa, il est responsable de la planification stratégique et de l'exécution 
des opérations de l'usine.

Quels sont les principaux défis auxquels vous êtes confrontés aujourd'hui, tant 
sur le plan commercial qu'industriel ?

Stefan Zhu  : Nos principaux défis concernent l'innovation continue dont nous avons 
besoin pour conserver nos principaux avantages concurrentiels qui nous différencient de 
nos concurrents internationaux, en particulier ceux basés en Chine. Cela implique de 
développer une expertise technique clé pour renforcer notre positionnement d'entreprise 
axée sur les produits, d'améliorer continuellement nos performances en termes de coûts 
et de qualité, et de former une équipe professionnelle qualifiée possédant une expertise 
dans la fabrication de pinceaux cosmétiques.

Quelle est la capacité de production actuelle d’Anisa ?

Stefan Zhu  : Nous exploitons deux sites de production en Chine. Notre site de Jinghai 
est spécialisé dans l'anodisation. Elle est entièrement automatisée et possède une capacité 
de production quotidienne de 200 000 pièces. Le site de Tianjin est spécialisé dans la 
fabrication des pinceaux et possède une capacité journalière de 80 000 pinceaux par 
équipe. Nous disposons également de capacités internes en matière d'emboutissage et de 
techniques de décoration pour appuyer notre flux de production.

Quels ont été les principaux investissements en 2024 ?

Stefan Zhu  : En 2024, nous avons investi dans des machines et des équipements 
semi-automatisés. D’autres  investissements sont prévus en 2025. Ces efforts s'inscrivent 
dans un effort soutenu et continu vers des process toujours plus automatisés afin 
d'optimiser les coûts et notre productivité, tout en préservant le savoir-faire qui 
caractérise depuis longtemps notre tradition de fabrication des pinceaux.

Quelle est la position d'Anisa en Europe ?

Stefan Zhu  : Nous sommes convaincus de l'importance d'étendre la présence d'Anisa sur 
le marché européen. Forts de nos atouts en matière de RSE, d'innovation, de qualité et de 
technologies de fabrication, nous sommes convaincus de notre capacité à offrir des 
produits d’une valeur exceptionnelle à nos partenaires pour soutenir leur réussite 
commerciale. L'Europe reste un axe clé de notre stratégie de croissance future.

Pour plus d’information, contactez :
Sarah Heath
225 Ottley Drive, Suite 230
Atlanta, Georgia 30324
Sarahh@anisa.com


